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Licenciatura en .
Mercadotechnia



Nuestra Carrera

El objeto de estudio de profesion esta es la
satisfaccion de necesidades de los
consumidores a través de la
comercializacién y venta de productos y
servicios.

Valores para desarrollar
Compromiso social.
Equidad, justicia, igualdad de
oportunidades
Honestidad y transparencia
Respeto a los derechos humanos
Respeto a la diversidad
Respeto al medioambiente.
Etica profesional
Responsabilidad social e institucional
Identidad institucional y sentimiento
de pertenencia.
Tolerancia y solidaridad.
Identidad, cultura nacional y valores
patridticos.

Campo laboral

Empresas comercializadoras de
productos por sectores publicos y
privados: Agricolas, pecuarios,
industrial, de construccion, servicios
basicos, salud, educacién, transporte,

financieros, turisticos, comunicacion
digital, bancos, comercio, cosméticos,
electrodomésticos, prendas de vestir,
equipos tecnoldgicos de informacion
y comunicacién, agroquimicos,
repuestos automotrices, seguros,
bienes inmuebles.




Competencias

qu/%je arrolla el

Generales

Se comunica de manera oral y escrita
en diferentes contextos de actuacion.

Identifica y resuelve problemas de
manera individual y en equipos, en lo
diferentes ambitos de actuaciony
campos de accion profesional, a
través e la investigacion.

Muestra creatividad para hacer
avanzar los diferentes ambitos de
actuacion y campos de accion
profesional donde se desempena.

Utiliza las TIC como apoyo para
mejorar el aprendizaje en diferentes
ambitos de actuaciéon y campos de
accion profesional.

Comprende la realidad
socioeconémica, politica e historica
del pais y actua en su desarrollo social.

Especificas

Evalua las estrategias de
comercializacion de productos vy
servicios para la entrega de forma
eficiente y eficaz al consumidor final.

Evalua los procesos de ventas para la
identificacion y satisfaccion de las
necesidades de bienes y servicios del
usuario.

Elabora planes de promocion vy
publicidad creativas, relacionados a los
sectores econdmicos para la
comunicacion y la innovaciéon de
productos y servicios.
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Identidad Institucional
Analisis e
Interpretaciéon de
Discursos

Estrategias de
Aprendizaje
Pensamiento Légico
para el Desarrollo de la
Creatividad y la
Innovacién
Administracion |
Psicologia en la
Mercadotecnia |
Matematica |
Mercadeo |

Ventas |

Integrador |

Il Semestre

Mercadeo Il

Ventas Il

Integrador Il
Comunicacién en la
Mercadotecnia
Estadistica |
Administracion Il

Plan de

11l Semestre

Psicologia en la
Mercadotecnia Il
Administracion de
Recursos Humanos |
Estadistica Il
Investigacién de
Mercados

Ventas Il

Integrador 1l

Estudio

IV Semestre

Psicologia del
Consumidor
Matematica Il
Mercadeo de Servicio
Ventas IV

Integrador IV
Administracion de
Recursos Humanos Il

Mercadeo de Contenido
y Relacional
Introduccién a la
Demografia

Publicitaria |

Ventas V

Optativo |

Integrador V

VI Semestre

Demografia en el
Neuromarketing
Publicitaria Il
Marketing O nline
Ventas VI
Integrador VI

VIl Semestre

Demografia
Econdmica |
Publicitaria Ill
Mercadeo |
nternacional
Optativo I
Integrador VII

VIl Semestre

Demografia
Econdémica Il
Publicitaria IV
Mercadeo
estratégico
Optativo I
Integrador VIII

IX Semestre

Control y Evaluacién
del Mercadeo
Optativo IV
Practicas
Preprofesionales

Practicas
Profesionales
Modalidad de
Graduacion
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